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1. Introduccion

El presente informe recoge la percepcién y valoracién ciudadania espafnola con
respecto a la situacidn politica y econdmica del pais y en referencia al uso que hacen de
los medios de comunicacién tradicionales y de las redes sociales, asi como su
comportamiento electoral en el contexto postelectoral de las elecciones generales
celebradas en julio de 2023.

Para tal fin, se ha llevado a cabo una encuesta cuyo trabajo de campo tuvo lugar
en julio de 2024. La metodologia empleada para la realizacién de este estudio es una
encuesta telefénica que consiste en la administracién de un cuestionario, el cual recoge
una variedad de preguntas relacionadas con las percepciones de la ciudadania de la
realidad socio-politica espafiola, el consumo de los distintos medios de comunicacién y
el seguimiento de la informacién politica a través de los mismos, asi como el
conocimiento y valoracion de los principales lideres politicos y su comportamiento
electoral. Dicho cuestionario se ha aplicado a una muestra total de 1000 individuos

residentes en Espafia, distribuidos en cuotas de sexo y edad, tal y como se detalla en la

tabla 1.
Tabla 1. Muestra
Grupos de edad
18-29 30-49 50-64 +65 Total
Sexo Home 7 175 129 104 485
Muller 73 173 133 136 515

Total 150 348 265 237 1000




2. Analisis de la situacion general de Espafia

Atendiendo a la valoracidn que hacen los encuestados de la situacidn econdmica,
en la tabla 2 se observa cdmo valoran mejor su situacién personal, con un 5,95, frente a
la situacion econdmica de Espafia, tanto presente (4,91) como futura (4,60). Las
personas mayores de 65 afos son quienes, en general, valoran de forma mas positiva
las tres situaciones econdmicas, empeorando las percepciones a medida que disminuye
la edad de los entrevistados. En relacién con el nivel de estudios, reflejado en la tabla 3,
aquellos que mejor valoran su situacién econdmica son los individuos que cuentan con
el mayor y el menor nivel de estudios, es decir, aquellos que disponen de estudios
universitarios (6,61), y aquellos que carecen de estudios (6,60). En cuanto a la valoracién
de la situacién econdmica de Espaiia, Unicamente la valoran con una puntuacion media
superior al cinco, aquellos que han cursado algunos afios de estudios primarios (5,32) y,
de nuevo, los que disponen de estudios universitarios (5,30), siendo estos los Unicos que
valoran con una puntuacién media superior al cinco, la situacidon econédmica prospectiva
del pais.

Tabla 2. Valoracion situacion econémica

Sexo Grupos de edad
H M 18-29 30-49 50-64 +65

Val.

Valoracion Valoracion de la situacion

situacion economia personal

econdmica  valoracién de la situacién
economica de Espafia
Valoracion de la situacion
economica de Espafia en el futuro

595 604 586 554 595 593 6,23

491 497 485 489 482 495 501

460 456 4,60 438 438 477 485

Tabla 3. Valoracion situacion econémica segun Nivel de estudios

Valoracion de la Valoracion de la Valoracion de la
situacion economia | situacion econdmica = situacion econdémica
Nivel de estudios personal de Espaina de Espana en el futuro
Sin estudios 6,60 4,40 2,00
Algunos aiios de estudios primarios 5,71 5,32 4,76
Estudios primarios 5,05 4,32 4,15
Estudios secundarios 5,38 4,61 4,41
FPlell 6,03 4,84 426
Estudios universitarios 6,61 5,30 5,06
Nc 8,00 8,00 8,00
Total 5,95 4,91 4,60

Con respecto a la valoracion de la situacidn politica, se percibe ligeramente mejor

la situacién presente (3,37) que la situacion futura (3,28), lo cual se ve reflejado en la



T (5 |

tabla 4. Asimismo, los hombres hacen una valoracion mas positiva que las mujeres v,
con respecto a la edad, son los mayores de 65 afios los que se muestran mds optimistas.
Observando el cruce por nivel de estudios (tabla 5), quienes hacen una mejor valoracion
sobre la situacion politica presente son las personas sin estudios (4,00), seguidas de los
que disponen de estudios universitarios (3,86), siendo estos los que también auguran
una la situacién politica futura mas favorable (3,61). Asi pues, se observa cémo los
encuestados valoran de forma mas negativa la situacién politica que la situacion
econdmica, ya sea personal como del pais en general, con independencia de sus
caracteristicas sociodemograficas.

Tabla 4. Valoracion situacion politica
Sexo Grupos de edad
H M 18-29 30-49 50-64 +65

Val.

Valoracion Valoracion de la situacion politica

situacion de Espaia

politica Valoracion de la situacion politica
de Espana en el futuro

337 3,19 3,11 330 3,08 326 3,98

3,28 3,54 3,45 3,37 2,89 3,23 3,91

Tabla 5. Valoracion situacion politica segun Nivel de estudios
Valoracion de la situacién

Valoracion de la situacion .. o
politica de Espafia en el

politica de Espafia

Nivel de estudios futuro
Sin estudios 4,00 4,00
Algunos aiios de estudios primarios 3,52 3,26
Estudios primarios 3,24 3,06
Estudios secundarios 3,22 3,36
FPlell 2,72 2,66
Estudios universitarios 3,86 3,61
Nc 8,00 8,00
Total 3,37 3,28

Continuando con los problemas que los encuestados consideran mas
importantes, si bien a la hora de realizar la encuesta se le requiere a los individuos que
revelen las tres problematicas que mas les preocupan actualmente, se agregan los
resultados de forma que permitan llevar a cabo una interpretacion general. Asi, se
observa un claro dominio de determinadas cuestiones, especialmente de caracter
econdmico o asociado a la politica.

En este sentido, tal y como se refleja en el grafico 1, la preocupacidn con respecto
a la clase politica ocupa el primer lugar en términos de importancia (50,0%), mientras
gue la segunday la tercera posicidn la ocupan temas de indole econdmica: el desempleo
se consolida como la segunda preocupacion para el 38,4% de los espafioles y la marcha

de la economia como el tercero para el 30,9%.



Por otro lado, resulta relevante sefialar la consideracion que hacen los
ciudadanos con respecto a la inmigracion (20,0%), situdndose como el cuarto problema

que afecta al pais, por encima de la preocupacion sobre la provisidn de servicios publicos

como la educacién (17,1%) o la sanidad (15,6%) e, incluso, de la vivienda (18,5%).
Grafico 1. Principales problemas en Espafia

La clase politica  IE——— . 50,0
Eldesempleo N — — 384
La marcha de la economia I N 30,9
Lainmigracion S ———— 20,0
Lavivienda S S—— 18,5
La educaciony laensefianza I —— . 17,1
Lasanidad M- 15,6
La corrupcion m—— 15,4
La seguridad ciudadana m— 7.6
La desigualdad social — 7,5
Laindependencia de Catalufia . 5.5

Los servicios sociales mmmm 4,2
Laviolenciade género mmm 3.8

El medio ambiente mmm 3,6
Lasdrogasyelalcohol mmm 3,3

Las pensiones m 3,2

La infraestructura de comunicaciones M 1,8
Otro S 16,6
Ns I 17,4
Nc 1 0,4

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0
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3. Analisis de los medios de comunicacion

En otro orden de cosas, atendiendo al consumo de los medios de comunicacién
gue hacen los encuestados, primero se presentan las cuestiones relacionadas con los
medios tradicionales y, en segundo lugar, con el uso de las redes sociales.

En primer lugar, con respecto a los periddicos de informacidon general, tanto
digitales como impresos, las tablas 6 y 7 reflejan el grado de seguimiento de la
informacién politica a través de dichos medios. Mdas de un 40% afirma leer la prensa
para informarse de la realidad politica todos o casi todos los dias, aunque mas de un
30% no la lee nunca o casi nunca. No obstante, entre hombres y mujeres se observan
diferencias claras, del 42,5% que sigue la prensa todos o casi todos los dias, mas del 50%
son hombres en contraposicién al 34,2% de las mujeres, siendo éstas las que en mayor
medida nunca o casi nunca leen la prensa (37,5%). Se observan también diferencias con
respecto a la edad. Aquellos que siguen la informacion politica a través de los periddicos
todos o casi todos los dias, en mayor proporcién, son los encuestados de entre 50 y 64
anos (52,8%), entre 30 y 49 (42,2%) y los mayores de 65 (39,7%). Sin embargo, también
son las personas de mds de 65 afios (37,1%) las que siguen la informacién politica a
través de la prensa con menor frecuencia, de forma similar a los mds jovenes (36,7%).

Tabla 6. Grado de seguimiento de la informacion politica a través de los periodicos de
informacion general (digitales e impresos).

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M (18-29 30-49 50-64 +65
= -

Grado de Bilesioiasitodosios 425 42,5% 51,3% 342% 293% 42,2% 52,8% 39,7%
seguimientode dias
lainformacion 4 o 5 dias por semana 22 22% 12% 3,1% 2,0% 2,6% 1,9% 2,1%
Z°'l't"aat’a"es 2 0 3 dias por semana 35 35% 33% 3,7% 53% 34% 2,3% 3,8%
€ los Sélo los finesde semana 32  32% 2,9% 35% 0,7% 4,0% 3,0% 3,8%

periddicos de

e De vez en cuando 159 15,9% 15,3% 16,5% 23,3% 17,8% 13,6% 11,0%
general Nunca o casi nunca 313 31,3% 24,7% 37,5% 36,7% 29,0% 26,0% 37,1%

Ns/Nc 14 14% 12% 16% 2,7% 0,9% 0,4% 2,5%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Asimismo, al observar los habitos de consumo de la informacién politica a través
de los periddicos de informacién general en funcién del nivel de estudios, tal y como se
muestra en la tabla 7, a medida que aumenta el nivel de estudios de los encuestados,
aumenta la frecuencia con la que se informan a través de la prensa, mientras que a
medida que disminuye el nivel de estudios, la frecuencia de consumo de este medio es

menor.
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Tabla 7. Grado de seguimiento de la informacién politica a través de los periédicos de
informacion general (digitales e impresos) segun Nivel de estudios
Grado de seguimiento de la informacion politica a través de los

periddicos de informacion general
Todoso 4o5dias 203dias Sololos Devez Nuncao

casi todos por por fines de en casi Ns/Nc
losdias semana semana semana cuando nunca Total
Nivelde Sin estudios 100,0% 100,0%
estudios Algunos afios de
estudios 11,8% 20,6% 67,6% 100,0%
primarios
Estudios
. . 26,5% 1,8% 1,8% 17,7% 48,7% 3,5% 100,0%
primarios
Estudios
Hatos . 389%  2,3% 3,1%  4,6% 13,0%  359% 2,3% 100,0%
secundarios
FPlell 33,5% 2,8% 3,7% 2,8% 18,3% 38,1% 0,9% 100,0%
Estudi
studios 585%  2,2% 46%  38% 158%  145% 0,5% 100,0%
universitarios
Nc 100,0% 100,0%
Total 42,5% 2,2% 3,5% 32% 159%  31,3% 1,4% 100,0%

Dentro de los periddicos de informacidon general, se observan diferencias
resaltables en cuanto al formato de lectura de la prensa que prefieren los encuestados,
tal y como se puede observar en la tabla 8. Casi el 40% consume la prensa en formato
digital, siendo el consumo de la prensa en papel inferior al 15%. Si bien en cuanto al sexo
no se observan grandes diferencias, aunque el porcentaje de los hombres (42,3%) que
prefieren la prensa digital es ligeramente superior al de las mujeres (36,3%), a medida
gue aumenta la edad de los entrevistados, aumenta el consumo de la prensa en papel,
al tiempo que a medida que disminuye la edad de los entrevistados, aumenta el

consumo de la prensa digital.

Tabla 8. Formato de lectura de la prensa

Sexo Grupos de edad
Frec. %

H M 18-29 [30-49 50-64 +65
Formato de En papel 147 14,7% 13,6% 15,7% 4,0% 8,3% 11,7% 34,2%
lectura de la De forma digital 392 392% 42,3% 36,3% 47,3% 45,1% 42,6% 21,5%
REERSa Ambos 165 16,5% 18,6% 14,6% 14,0% 15,5% 23,8% @ 11,4%
Ns/Nc 296 29,6% 25,6% 33,4% 34,7% 31,0% 21,9% 32,9%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En funcién del grado de formacién de los encuestados (tabla 9), sefialar la
existencia de una relacion inversa entre el nivel de estudios y la lectura de la prensa en
papel, es decir, a medida que aumenta el nivel de estudios disminuye el consumo de los
periddicos en papel, pues casi el 55% de los ciudadanos con estudios universitarios

prefiere seguir la informacion politica a través de la prensa digital.
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Tabla 9. Formato de lectura de la prensa segun Nivel de estudios
Formato de lectura de la prensa
De forma

En papel digital Ambos Ns/Nc Total
Nivelde Sin estudios ) 100,0% 100,0%
estudios Algunos afios de estudios primarios 41,2% 58,8% 100,0%
Estudios primarios 24,8% 23,0% 4,4% 47,8% 100,0%
Estudios secundarios 14,1% 36,6% 14,9% 34,4% 100,0%
FPlell 13,3% 33,0% 15,6% 38,1%  100,0%
Estudios universitarios 10,1% 54,1% 23,8% 12,0% 100,0%
Nc 100,0% 100,0%
Total 14,7% 39,2% 16,5% 29,6% 100,0%

En relacion con el periddico de informacién general que leen con mayor
frecuencia (tabla 10), un 19,2% de los encuestados afirma leer El Pais, seguido por El
Mundo (8,7%), La Vanguardia (6,1%) y el ABC (5,2%). En el caso de los hombres, los
periodicos mas leidos serian El Pais (21,4%) y El Mundo (12,0%), mientras que en el de
las mujeres también seria El Pais (17,1%), La Voz de Galicia (7,4%) y el ABC (6,6%).
Atendiendo a la edad, aunque El Pais es el periddico mas consultado por todos los
grupos de edad, los menores de 29 afios lo leen en menor proporcién (10,0%) que el

resto de los grupos etarios.

Tabla 10. Periodico de informacion general que lee con mayor frecuencia

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Periédico de El Pais 192 19,2%  21,4% 17,1% 10,0% 20,4% 20,4% 21,9%
informacion El Mundo 87 87% 12,0% 5,6% 7,3% 7,8% 10,2% 9,3%
generalquelee ppc 59 59% 52% 6,6% 6,0% 57% 3,4% 8,9%
con mayor La Razén 21 2,1% 2,9% 14% 67% 09% 1,9% 1,3%
frecuencia .
La Vanguardia 61 6,1% 6,6% 56% 87% 6,0% 64% 42%
El Periddico 22 22% 23% 2,1% 13% 2,0% 2,6% 2,5%
La Voz de Galicia 43 43% 1,0% T7,4% 4,0% 4,0% 53% 3,8%
El Correo 19 19% 19% 19% 0,7% 2,6% 3,0% 0,4%
otro 153 153%  17,5% 132% 13,3% 16,1% 18,9% 11,4%
Ns/Nc 343 34,3% 29,3% 39,0% 42,0% 34,5% 27,9% 36,3%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Con respecto a las diferencias derivadas del nivel de estudios (tabla 11), la
mayoria de las personas encuestadas con algunos afios de estudios primarios leen con
mayor frecuencia El Mundo (14,7%), seguido del ABC (8,8%). Por su parte, las personas
con estudios primarios completados, secundarios, FP o estudios universitarios leen con
mas frecuencia El Pais, representando hasta un 26,8% en el caso de los que poseen

estudios universitarios.
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Tabla 11. Periédico de informacion general que lee con mayor frecuencia segtin Nivel de

estudios
Periddico de informacion general que lee con mayor frecuencia
La Voz
ElPais  ° aBc 2 ta- | El 1 g Otro |Ns/Nc
Mundo Razon Vanguardia Periodico . .. . Correo
Galicia Total
Nivelde Sin estudios 100,0%100,0%
estudios A
Algunos afios de 147% 8,8% 2,9% 73,5%100,0%
estudios primarios
Estudios primarios 17,7% 4,4% 3,5% 2,7% 2,7% 3,5% 14,2% 51,3%100,0%
Estudios 11,8% 10,7% 5,0% 3,1% 53%  23% 42% 3,1% 14,9% 39,7%L00,0%
secundarios
FPlell 18,8% 2,3% 6,9% 2,8% 4,1% 1,4% 3,7% 2,3% 17,9% 39,9%100,0%
Estudi
studios 26,8% 12,0% 6,6% 1,1% 9,6%  3,6% 55% 1,6% 158% 17,5%100,0%
universitarios
Nc 100,0% 100,0%
Total 19,2% 8,7% 5,9% 2,1% 6,1% 2,2% 4,3% 1,9% 15,3% 34,3%100,0%

En segundo lugar, se presentan los datos relativos al consumo de la televisidn
por parte de los encuestados. Por un lado, con respecto al seguimiento de la informacién
politica a través de dicho medio (tabla 12), la mayoria, casi un 60%, reconoce hacerlo
todos o casi todos los dias, frente a un 17,8% que afirma no seguir este tipo de
informacién a través de la television nunca o casi nunca. Concretamente, una mayor
proporcion de mujeres (63,1%) que de hombres (56,5%) sigue la informacién politica a
través de este medio, aumentando su frecuencia de consumo a medida que aumenta la
edad de los encuestados, hasta el punto de que son mas de un 40% los mayores de 65

gue los jovenes, los que ven la televisiéon todos o casi todos los dias.

Tabla 12. Grado de seguimiento de la informacion politica a través de la television

Sexo Grupos de edad
Frec. %

H M 18-29 30-49 50-64 +65
Grado de Todos o casi todos los 599 59,9% 56,5% 63,1% 42,0% 49,1% 63,8% 82,7%

seguimientode dias
lainformacion 4o 5 dias por semana 39 39% 54% 25% 6,0% 57% 3,0% 0,8%
z°'l't'cala traves 3 o 3 dias por semana 33 33% 3,5% 3,1% 4,7% 3,7% 2,6% 2,5%
elatelevision o0 losfinesdesemana 20 2,0% 12% 2,7% 33% 23% 23% 0,4%
De vez en cuando 121 12,1% 14,6% 9,7% 21,3% 13,8% 10,9% 5,1%
Nunca o casi nunca 178 17,8% 18,4% 17,3% 21,3% 25,0% 16,2% 6,8%
Ns/Nc 10 1,0% 04% 16% 13% 03% 1,1% 17%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Atendiendo al nivel de estudios (tabla 13), al margen de que el 80,0% de las
personas sin ningun tipo de estudios reglados no suelen seguir la informacién politica a
través de la televisidn, el porcentaje de ciudadanos que sigue la informacion politica a

través de este medio todos o casi todos los dias aumenta a medida que disminuye su
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nivel de estudios, lo que parece indicar que la television es un medio mas amigable para

aquellas personas con menor nivel de estudios, aunque las personas sin estudios apenas

siguen la informacidn politica.

Tabla 13. Grado de seguimiento de la informacion politica a través de la television

segun Nivel de estudios
Grado de seguimiento de la informacion politica a través de la

television
Todos o casi 4 0 5 dias 20 3 dias Sélo los Nunca o
. Devezen .
todos los por por fines de casi Ns/Nc
. cuando
dias semana semana semana nunca Total
Nivelde Sin estudios 20,0% 80,0% 100,0%
estudios Algunos afios de
estudios 79,4% 11,8% 8,8% 100,0%
primarios
Estudios 761%  09%  35%  18%  2,7%  133% 1,8% 100,0%
primarios
Estudios
. 63,7% 3,1% 3,8% 13,0% 149% 1,5% 100,0%
secundarios
FPlell 57,8% 4,6% 2,8% 4,6% 11,9% 17,4% 0,9% 100,0%
Estudi
studios 51,9% 55%  3,6%  22% 14,8%  21,6% 05% 100,0%
universitarios
Nc 100,0% 100,0%
Total 59,9% 3,9% 3,3% 2,0% 12,1% 17,8% 1,0% 100,0%
En concreto, con respecto al canal de television que se consume con mayor

frecuencia, tal y como refleja la tabla 14, un 29,4% afirma ver La 1 principalmente,

seguida por un 24,8% que prefiere Antena 3. Aunque en estos dos canales de televisidon

no existen grandes diferencias en cuanto al sexo, un 12,6% de los hombres afirma que

el canal que mas ven es La Sexta frente al 7,0% de las mujeres. En referencia a las

diferencias por edad, se han de hacer dos consideraciones. En primer lugar, los mas

jévenes consumen fundamentalmente La 1 (45,2%), y mas de diez puntos por encima

del resto de los grupos de edad. Al mismo tiempo, son quienes ven en mayor proporcion

(9,6%) La Sexta, seguidos de los mayores de 65 (8,3%), contrariamente a Antena 3, cuyos

espectadores se encuentran mayoritariamente entre los 30 y los 64 afios.
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Tabla 14. Canal de television que ve con mayor frecuencia

Sexo Grupos de edad
Frec. %

H M 18-29 [30-49 50-64 +65
Canal de Lal 294 29,4% 28,0%  30,7% 452% 20,2% 33,1% 33,8%
televisionque 32 7 0,7% 12% 02% 0,8%
veconmayor  antena3s 248 24,8% 254% 24,3% 9,6% 27,7% 30,1% 21,8%
L Cuatro 27 2,7% 2,9%  2,5% 52% 1,5% 1,5%
Telecinco 71 7,1% 52% 8,9% 8,2% 12,1% 8,1% 6,0%
La Sexta 97  97% 12,6% 7,0% 9,6% 58% 59% 83%
Otro 93 93% 87% 9,9% 6,8% 87% T74% 15,8%
Ns/Nc 163 16,3% 16,1% 16,5% 20,5% 20,2% 14,0% 12,0%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En cuanto al nivel de estudios (tabla 15), tanto las personas que afirman no tener
estudios como aquellas que han cursado algunos afios de estudios primarios ven con
mayor frecuencia Antena 3 (20,0% y 32,4%, respectivamente). Lo mismo ocurre en el
caso de las personas que tiene titulo de FP 1 0 11 (29,8%). Sin embargo, las personas que
han completado los estudios primarios o los estudios universitarios ven con mayor

frecuencia La 1 (32,4% y 29,8%, respectivamente).

Tabla 15. Canal de television que ve con mayor frecuencia segun Nivel de estudios
Canal de television que ve con mayor frecuencia

Lal La2 Antena3 Cuatro Telecinco La Otro Ns/Nc

Sexta Total

Nivelde Sin estudios 20,0% 80,0% ' 100,0%
estudios 3

Algunosanosde ., ., 32,4%  5,9% 2,9% 59% 14,7% 14,7% 100,0%

estudios primarios
Estudios primarios 28,3% 2,7% 23,9% 1,8% 142% 11,5% 8,0% 9,7% 100,0%
Estudios

i 32,4% 202% 2,7%  11,1% 107% 92% 13,7% 100,0%
secundarios
FPlell 26,6% 29,8%  4,6% 6,0% 64% 50% 21,6% 100,0%
Estudi
studios 29,8% 1,1%  249%  1,6% 3,3% 10,9% 12,0% 16,4% 100,0%
universitarios
Nc 100,0% 100,0%
Total 204% 07%  248%  2,7% 71% 97% 93% 163% 100,0%

En tercer lugar, en referencia al seguimiento de la informacidn politica a través
de la radio, y tal como se muestra en la tabla 16, un 43,1% afirma no hacerlo nunca o
casi nunca, frente a un 38,3% que afirma seguir dicha informacién todos o casi todos los
dias. No obstante, se podria afirmar que la radio es un medio con mds oyentes varones
que mujeres: mientras son mas los hombres (42,1%) que las mujeres (32,6%) los que se
informan de la realidad politica todos o casi todos los dias, son mas las mujeres (46,2%),
que los hombres (39,8%) las que no lo hacen nunca o casi nunca. Ademas, cabe destacar

gue son aquellos encuestados de entre 18 y 29 afios quienes en menor proporcion



siguen la politica a través de la radio, solamente el 15,3%, superando el resto de los
grupos etarios el 40%. Por consiguiente, casi un 70% de los menores de 29 afos no se

informan nunca o casi nunca a través de este medio, disminuyendo esta proporcién a

medida que aumenta la edad de los entrevistados.

Tabla 16. Grado de seguimiento de la informacion politica a través de la radio

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Grado de Todos o casi todos los 383 383% 443% 32,6% 153% 40,5% 46,8% 40,1%
seguimientode dias
lainformacion 4 o 5 dias por semana 22 22% 25% 1,9% 2,0% 2,6% 2,3% 1,7%
zollltlcada. traves ; 4 3 dias por semana 14 14% 19% 1,0% 0,9% 1,1% 3,4%
€ laradio Solo los fines de semana 2 0,2% 0,4% 0,4% 0,4%
De vez en cuando 120 12,0% 9,5% 14,4% 7,3% 9,2% 11,7% 19,4%
Nunca o casi hunca 431 43,1% 39,8% 46,2% 69,3% 44,3% 36,2% 32,5%
Ns/Nc 28 2,8% 2,1% 35% 6,0% 2,6% 15% 2,5%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Con independencia del nivel de estudios (tabla 17), los ciudadanos parecen
dividirse entre quienes siguen la informacion politica a través de la radio todos o casi
todos los dias y quienes no la siguen nunca o casi nunca. Si bien son mas los encuestados
sin estudios (60,0%) o con algunos afios de estudios primarios (44,1%) quienes escuchan
la radio todos o casi todos los dias que quienes la escuchan nunca o casi nunca, a
diferencia de los entrevistados con un nivel de estudios mayor.

Tabla 17. Grado de seguimiento de la informacion politica a través de la radio segun

Nivel de estudios
Grado de seguimiento de la informacion politica a través de la

radio
Todoso 405 2o03dias Soélolos Devez |Nuncao
casi todos |dias por por fines de en casi | Ns/Nc
losdias 'semana semana |semana cuando nunca Total
Nivelde Sin estudios 60,0% 40,0% 100,0%
estudios 253:;5:;?:1 :‘:ios 441%  2,9% 23,5%  29,4% 100,0%
Estudios primarios 35,4% 0,9% 5,3% 133%  43,4% 1,8% 100,0%
Estudios 37,0%  0,8% 1,5% 17,9%  412% 1,5% 100,0%
secundarios
FPlell 353%  2,8% 0,9% 10,1%  46,3% 4,6% 100,0%
E:::::'gistarios 40,7%  33%  05%  05%  7,7%  44,0% 3,3% 100,0%
Nc 100,0% 100,0%
Total 38,3% 2,2% 1,4% 0,2% 12,0%  43,1% 2,8% 100,0%

Las emisoras de radio que los ciudadanos escuchan con mayor frecuencia (tabla

18) son La Ser (16,3%), Cope (11,9%) y Onda Cero (11,4%), sin que se observen grandes
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diferencias en cuanto al sexo, aunque La Ser cuenta con mas oyentes de entre 30 y 64

anos.
Tabla 18. Emisora de radio que escucha con mayor frecuencia
Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 [30-49 50-64 +65
Canal de La Ser 163 16,3%  17,3% 153% 8,0% 18,1% 21,1% 13,5%
televisionque  cope 119 11,9% 11,8% 12,0% 7,3% 115% 14,0% 13,1%
veconmayor  onda Cero 114 11,4% 12,6% 10,3% 9,3% 11,5% 9,4% 14,8%
AL RNE 45  45% 45% 45% 2,7% 32% 4,9% 7,2%
RAC1 26 26% 2,1% 3,1% 2,3% 3,0% 4,2%
Catalunya Radio 32 32% 39% 25% 0,7% 2,0% 2,3% 7,6%
Radio Galega 18 1,8% 3,5% 2,3% 2,6% 1,3%
Otro 33 33% 2,1% 45% 53% 23% 3,8% 3,0%
Ns/Nc 450 | 45,0% 45,8% 44,3% 66,7% 46,8% 38,9% 35,4%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En cuanto al nivel de estudios de los encuestados (tabla 19), es posible establecer
algunas consideraciones. Las personas con algunos anos de estudios primarios
consumen mads Cope (17,6%) y Onda Cero (14,7%) que La Ser (8,8%), a diferencia de las
personas con estudios universitarios, quienes escuchan en mayor proporcion esta

emisora (18,3%) en detrimento de las otras.

Tabla 19. Emisora de radio que escucha con mayor frecuencia segun Nivel de estudios
Emisora de radio que escucha con mayor frecuencia

La Ser Cope 2::’: RNE RAC1 Ca;:l(;xir;ya ::I:Ig: Otro Ns/Nc Total
Nivelde Sin estudios 20,0% 40,0% ) 40,0% 100,0%
estudios Algunos afios
de estudios 8,8% 17,6% 14,7% 8,8% 8,8% 41,2% 100,0%
primarios
E:it;‘:'r‘:zs 11,5% 22,1% 53% 8,8% 1,8% 1,8% 48,7% 100,0%
Estudios 187% 92% 14,1% 3,8% 2,7% 23%  23% 34% 43,5% 100,0%
secundarios
FPlell 133% 10,6% 13,3% 3,2% 0,9% 23%  2,8% 2,8% 50,9% 100,0%
E::::‘s’istarios 183% 10,9% 10,1% 4,9% 4,1% 44%  1,6% 3,6% 42,1% 100,0%
Nc 100,0% 100,0%
Total 163% 11,9% 11,4% 4,5% 2,6% 32% 1,8% 33% 450% 100,0%

Por ultimo, se muestran los datos referidos al uso de internet y de las redes
sociales. En primer lugar, las tablas 20 y 21 reflejan la medida en la que los ciudadanos
siguen la informacion politica a través de internet. La mayoria (46,6%) emplean internet
para informarse todos o casi todos los dias, aunque son un 10% mas los hombres (51,8%)

qgue las mujeres (41,7%) los que emplean internet para tal fin. En cuanto a la edad, la
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mayor diferencia porcentual se encuentra entre los mas jévenes y los mayores: mientras
un 58,7% de las personas de entre 18 y 29 afios siguen la informacién politica todos o
casi todos los dias, las personas de mas de 65 lo hacen en un 30,8%. Paralelamente, casi
un 60% de los que superan los 65 afios no se informan nunca o casi nunca a través de

internet, disminuyendo este porcentaje a medida que se reduce la edad de los

encuestados.

Tabla 20. Grado de seguimiento de la informacion politica a través de internet

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Grado de Todos o casi todos los 466 46,6% 51,8% 41,7% 58,7% 48,6% 51,3% 30,8%
seguimientode dias
lainformacion 4 ¢ 5 dias por semana 41  41% 56% 2,7% 8,7% 57% 3,0%
z°'l't'cada_ traves ;o 3 dias por semana 28 2,8% 2,1% 35% 6,0% 2,0% 2,6% 2,1%
¢ laradio Solo los fines de semana 9 09% 0,8% 1,0% 1,4% 1,5%
De vez en cuando 149 149% 13,2% 16,5% 16,7% 22,4% 11,7% 6,3%
Nunca o casi hunca 285 28,5% 23,3% 33,4% 6,7% 17,2% 27,5% 59,9%
Ns/Nc 22 22% 33% 12% 3,3% 2,6% 2,3% 0,8%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En funcion del nivel de estudios (tabla 21), se observa una clara diferenciaciéon
entre las personas sin estudios, algunos afios de estudios primarios o incluso que han
completado los estudios primarios, y las personas con estudios secundarios, de
Formacidn Profesional o con formacidn universitaria, ya que mientras la mayoria del
primer grupo no se informa regularmente a través de internet (nunca o casi nunca), los
gue tienen un mayor nivel de estudios lo hacen, en su mayoria, todos o casi todos los

dias (45,4%, 46,8% y 59,0%, respectivamente).
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Tabla 21. Grado de seguimiento de la informacion politica a través de internet segtin

Nivel de estudios
Grado de seguimiento de la informacion politica a través de

internet
Todos o . ’ .
. 4o5dias 203 dias Sololos Nuncao
cast or or fines de Devezen casi Ns/Nc
todos los P P cuando
. semana semana semana nunca
dias Total

Nivel de Sin estudios 100,0% 100,0%
estudios  Algunos afios de

estudios 100,0% 100,0%

primarios

Estudios

S 23,9% 1,8% 0,9%  150%  56,6% 1,8% 100,0%

primarios

Estudios 454%  57%  23%  0,8%  160%  29,0% 0,8% 100,0%

secundarios

FPlell 46,8% 4,6% 4,6% 0,9% 17,4% 22,9% 2,8% 100,0%

Estudi

studios 50,0%  3,8%  33%  1,1%  142%  153% 3,3% 100,0%

universitarios

Nc 100,0% 100,0%
Total 46,6% 4,1% 2,8% 0,9%  14,9%  28,5% 2,2% 100,0%

Atendiendo al uso de las redes sociales (tabla 22), un 58,9% afirma ser usuario
habitual de las mismas y, aunque no se observan grandes diferencias en cuanto al sexo,
se replica la tendencia que se observaba en el empleo de internet, pero de forma mas
acusada: mientras un 91,3% de los jovenes de entre 18 y 29 afios se encuentra en las

redes sociales, solamente un 20,7% de los mayores de 65 son usuarios habituales.

Tabla 22. Usuario habitual de redes sociales

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Usuario habitual Si 589  58,9% 60,8% 57,1% 91,3% 75,6% 52,8% @ 20,7%
de redes No 406 40,6% 38,8% 42,3% 8,7% 24,4% 46,4% 78,1%
sociales Ns/Nc 5 05% 0,4% 0,6% 0,8% 1,3%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En funcién de los estudios finalizados por los encuestados se encuentran también
diferencias importantes (tabla 23), ya que a medida que aumenta el nivel de estudios,
se incrementa la presencia en redes. No obstante, son mas los usuarios con Formacién

Profesional (70,6%) que con estudios universitarios (63,9%).
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Tabla 23. Usuario habitual de redes sociales segun Nivel de estudios
Usuario habitual de redes sociales

si No Ns/Nc Total
Nivelde Sin estudios 100,0% 100,0%
estudios Algunos aiios de estudios primarios 100,0% 100,0%
Estudios primarios 41,6% 57,5% 0,9% 100,0%
Estudios secundarios 58,8% 40,5% 0,8% 100,0%
FPlell 70,6% 29,4% 100,0%
Estudios universitarios 63,9% 35,5% 0,5% 100,0%
Nc 100,0% 100,0%
Total 58,9% 40,6% 0,5% 100,0%

Concretando las redes sociales que emplean los usuarios habituales (tabla 24), la
mayoria tiene cuenta en Facebook (63,8%) y/o Instagram (63,1%), siendo usuarios de
estas una mayor proporcién de mujeres que de hombres. No obstante, las redes sociales
responden a distintos targets etarios. Mientras que a medida que aumenta la edad de
los individuos, se incrementa el nimero de usuarios de Facebook, para Instagram y
TikTok la relacién es inversamente proporcional, es decir, a medida que aumenta la edad
de los encuestados, disminuyen sus usuarios. Por su parte, X es una red social mas
presente entre los grupos de mediana edad.

Tabla 24. Red social de la que es usuario

(Pregunta de respuesta multiple, max. 3 respuestas)
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales)

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Red socialde la Facebook 376 63,6% 55,9% 71,4% 31,4% 69,6% 75,0% 88,2%
que es usuario  |nstagram 373 63,1% 58,6% 67,7% 91,2% 63,5% 48,6% 25,5%
X (Twitter) 126 21,3% 27,3% 15,3% 19,0% 24,7% 20,7% 11,8%
Tiktok 69 11,7% 12,5% 10,9% 28,5% 8,4% 5,7%
Ns/Nc 2 ,3% 0,7% 0,8%

Atendiendo a las redes sociales que usan los encuestados en funcién de su nivel
de estudios, tal y como se muestra en la tabla 25, un 74,5% de las personas sin estudios
reconoce ser usuario de Facebook, pero ninguna de las otras redes sociales por las que
se pregunta. Por su parte, casi la mitad de los encuestados con estudios primarios afirma
tener perfil de Instagram (42,6%) y un 29,8%, Tiktok. En cambio, aquellos ciudadanos
con un nivel de estudios superior, aunque disponen de cuentas en todas las redes
sociales, tienen mayor presencia en Facebook e Instagram, resultados que vienen a

corroborar las diferencias que se sefialaban con respecto a la edad.
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Tabla 25. Red social de la que es usuario segun Nivel de estudios
(Pregunta de respuesta multiple, max. 3 respuestas)
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales)
Usuario habitual de redes sociales
Facebook Instagram Twitter (X) Tiktok Ns/Nc

Nivelde Sin estudios 74,5%
estudios Algunos afios de estudios primarios
Estudios primarios 42,6% 8,5% 29,8%
Estudios secundarios 58,4% 63,0% 17,5% 18,2%
FPlell 72,7% 76,6% 9,1% 7,8%
Estudios universitarios 58,9% 58,5% 34,3% 6,4% 0,8%
Nc

En cuanto a la frecuencia con la que utilizan dichas redes sociales (tabla 26), un
46,6% afirma utilizarlas todos o casi todos los dias, aunque un 31,5% declara emplearlas
nunca o casi nunca. Sin embargo, se observan grandes diferencias en cuanto a la edad:
a medida que disminuye la edad de los ciudadanos aumenta la frecuencia con la que

utilizan las redes sociales.

Tabla 26. Frecuencia con la que utiliza las redes sociales
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales)
Sexo Grupos de edad

H M 18-29 30-49 50-64 | +65

Frec. %

Frecuencia con Todos o casi todos los

- . 466  46,6% 45,2% 48,0% 78,0% 58,6% 41,5% @ 14,8%
la que utiliza las dias

redes sociales 40 5 dias por semana 42 42% 49% 35% 7,3% 52% 3,4% 1,7%
2 o0 3 dias por semana 33 3,3% 3,1% 35% 13% 55% 42% 0,4%
Solo los fines de semana 14 14% 25% 0,4% 2,0% 23% 1,1%
De vez en cuando 91 9,1% 10,3% 8,0% 2,7% 11,5% 11,7% 6,8%
Nunca o casi nunca 315 31,5% 28,7% 34,2% 8,0% 13,2% 33,6% 70,9%
Ns/Nc 39 39% 54% 25% 0,7% 3,7% 45% 55%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En funcién del nivel de estudios de los usuarios (tabla 27), aquellos que hacen un
uso regular de las mismas (todos o casi todos los dias) son los encuestados que tienen
estudios secundarios, de primer o segundo ciclo de Formacién Profesional o

universitarios.
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Tabla 27. Frecuencia con la que utiliza las redes sociales segun Nivel de estudios
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales)
Frecuencia con la que utiliza las redes sociales

T°d°§° 405 dias 2 03 dias Sélo los Nunca o
cast or or fines de Devezen casi Ns/Nc
todos los P P cuando
) semana semana semana nunca
dias Total
Nivel de Sin estudios 100,0% 100,0%
estudios Algunos afios de
estudios 94,1% 5,9% 100,0%
primarios
Estudios 32,7%  1,8%  3,5% 16,8%  43,4% 1,8% 100,0%
primarios
Estudi
stucios 450%  38%  19%  31% 11,5%  31,7% 3,1% 100,0%
secundarios
FPlell 55,0% 5,5% 4,6% 0,9% 9,2% 22,0% 2,8% 100,0%
Estudi
studios 522%  44%  38%  11%  60%  26,8% 57% 100,0%
universitarios
Nc 100,0% 100,0%
Total 46,6%  42%  3,3% 1,4% 91%  31,5% 3,9% 100,0%

No obstante, del 58,9% de los ciudadanos que son usuarios de las redes sociales,
Unicamente el 32,2% las emplea para recibir informacidn politica, aunque parece que a
mayor frecuencia en el empleo de las redes sociales, mayor es la proporcién de los que
las utilizan para informarse sobre politica, pues son los mas jovenes los que mas acceden
para tal fin (55,3%), disminuyendo este porcentaje a medida que aumenta la edad de

los encuestados (tabla 28).

Tabla 28. Uso de las redes sociales para recibir informacion politica
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales)

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Uso de las redes si 322 32,2% 34,4% 30,1% 55,3% 37,6% 32,8% 8,9%
sociales pararecibir No 646 64,6% 60,6% 68,3% 44,0% 583% 62,6% 89,0%
informacion politica /¢ 32 32% 49% 1,6% 0,7% 4,0% 4,5%  2,1%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Atendiendo al nivel de estudios (tabla 29), cabe sefialar que mas de 30% de los
usuarios con estudios secundarios, de Formacion Profesional o universitarios se
informan a través de las redes sociales, mientras que los que tienen un nivel inferior de
estudios o no las emplean para recibir informacién politica o las utilizan en menor

proporcion.
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Tabla 29. Uso de las redes sociales para recibir informacion politica segun Nivel de

estudios
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales)
Uso de las redes sociales para recibir
informacion politica

’

Si No Ns/Nc Total
Nivel de estudios Sin estudios 100,0% 100,0%
cstudios primarios 100,0% 100,0%
Estudios primarios 15,9% 82,3% 1,8% 100,0%
Estudios secundarios 38,2% 58,8% 3,1% 100,0%
FPlell 34,9% 59,6% 5,5% 100,0%
Estudios universitarios 35,0% 62,3% 2,7% 100,0%
Nc 100,0% 100,0%
Total 32,2% 64,6% 3,2% 100,0%

Por ultimo, el grado medio de uso de las redes sociales para recibir informacién

politica se situa en el 6,14 sobre 10, disminuyendo, una vez mas, su uso a medida que

aumenta la edad (tabla 30).

Tabla 30. Grado de uso de las redes sociales para recibir informacion politica
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales y usan las
redes sociales para recibir informacién politica)

Sexo Grupos de edad

M 18-29 30-49 50-64 +65

Media.

Grado de uso de las redes sociales para recibir

. .. P 6,14 6,45 5,80 6,35 6,16 6,05 5,47
informacion politica

Con respecto al nivel de estudios (tabla 31), aunque no existen grandes

diferencias, quienes usan en mayor medida las redes sociales para recibir informacién

de cardcter politico serian aquellos usuarios con estudios universitarios (6,55) o

secundarios (6,30).

Tabla 31. Grado de uso de las redes sociales para recibir informacion politica segun

Nivel de estudios
(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que dicen ser usuarios habituales de las redes sociales y usan las
redes sociales para recibir informacién politica)
Grado de uso de las redes sociales para
recibir informacion politica

Nivel de estudios Sin estudios
Algunos aiios de estudios primarios

Estudios primarios 5,75
Estudios secundarios 6,30
FPlell 5,35
Estudios universitarios 6,55
Nc

Total 6,14
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Por otra parte, atendiendo a la opinion de los encuestados con respecto al

ambito en el que se generan noticias falsas (tabla 32), la gran mayoria, un 67,3%

considera que se generan en el ambito estatal, con independencia del sexo de los

entrevistados, aunque son aquellos con edades comprendidas entre los 30 y los 64 afios

los que sefialan en mayor proporcién este ambito. Asimismo, en funcién del nivel de

estudios (tabla 33), en términos generales, a medida que aumenta la formacién de los

encuestados, aumenta el porcentaje de los que sefialan el dmbito estatal como Ia

principal area en la que se generan noticias falsas.

Tabla 32. Ambito de generacion de noticias falsas

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Ambito de En el ambito local 34 34% 39% 2,9% 10,7% 1,7% 1,1% 3,8%
generacionde  En el 4mbito
CEHEEE AR o n (e 35 35% 2,7% 43% 40% 26% 42% 3,8%
En el ambito estatal 673 67,3% 68,7% 66,0% 63,3% 71,6% 67,9% 62,9%
En el ambito europeo 89 89% T7,4% 10,3% 14,0% 8,3% 6,4% 9,3%
Ns/Nc 169 16,9% 17,3% 16,5% 8,0% 15,8% 20,4% 20,3%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Tabla 33. Ambito de generacion de noticias falsas segtin Nivel de estudios
Ambito de generacién de noticias falsas
Enel Enel Enel Enel
ambito ambito ambito ambito = Ns/Nc
local autonémico  estatal europeo Total
Nivel de Sin estudios 80,0% 20,0% 100,0%
estudios i
Algunos afios de 5,9% 55,9% 38,20 100,0%
estudios primarios
Estudios primarios 7,1% 4,4% 54,9% 10,6%  23,0% 100,0%
Estudios 3,1% 7,3% 65,3% 92% 153% 100,0%
secundarios
FPlell 6,4% 67,0% 10,1% = 16,5% 100,0%
E .
studios 1,1% 2,5% 73,5% 85% 145% 100,0%
universitarios
Nc 100,0% 100,0%
Total 3,4% 3,5% 67,3% 8,9% 16,9% 100,0%

Sin embargo, parece no existir una gran necesidad de que el Gobierno regule los

medios de comunicacién tradicionales y digitales para evitar las noticias falsas y la

desinformacidn, pues la media se sitia en un 4,20 en una escala de 0 a 10, donde O es

nada necesario y 10 muy necesario. Ademads, parece haber cierto consenso en la

sociedad sobre esta cuestion, pues no se observan grandes diferencias en funcién de las

variables sociodemograficas (tablas 34 y 35).
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Tabla 34.Medida en la que cree que es necesario que el Gobierno regule los
medios de comunicacion tradicionales y digitales para evitar noticias falsas y la
desinformacion
Sexo Grupos de edad
M 18-29 |30-49 50-64 +65

Media.

Medida en la que cree que es necesario que el
Gobierno regule los medios de comunicacion
tradicionales y digitales para evitar noticias
falsas y la desinformacion

420 | 412 428 442 | 414 406 | 4,32

Tabla 35. Medida en la que cree que es necesario que el Gobierno regule los medios de
comunicacion tradicionales y digitales para evitar noticias falsas y la desinformacion

segun Nivel de estudios
Medida en la que cree que es necesario que el Gobierno regule
los medios de comunicacion tradicionales y digitales para

Nivel de estudios evitar noticias falsas y la desinformacion
Sin estudios 1,00
Algunos aiios de estudios primarios 4,24
Estudios primarios 4,56
Estudios secundarios 4,57
FPlell 3,90
Estudios universitarios 4,02
Nc 7,00
Total 4,20

Continuando con las cuestiones relacionadas con las noticias falsas, tampoco se
observa un gran acuerdo con las afirmaciones planteadas al respecto (tablas 36 y 37).
En primer lugar, los ciudadanos se muestran menos de acuerdo con la afirmacién “La
difusion de noticias falsas es mayor en los ayuntamientos gobernados por la derecha”
(3,45), aunque se muestran mas de acuerdo los encuestados mayores de 65 afos (3,90)
gue los menores de 29 (2,95). En segundo lugar, se muestran menos de acuerdo con la
afirmacion “Las noticias falsas sobre politica provienen de la extrema derecha” (3,88),
aunque el grado de acuerdo se incrementa a medida que aumenta la edad de los
encuestados. Y, en tercer lugar, los ciudadanos se muestran algo mas de acuerdo con la
afirmacion “Cada vez hay mas noticias falsas contra las mujeres” (4,39), siendo mayor el
grado de acuerdo de las mujeres (4,67) que de los hombres (4,06), disminuyendo a

medida que aumenta el nivel de estudios de los encuestados.

A diferencia de estas afirmaciones relacionadas con las noticias falsas, los

ciudadanos se muestran mdas de acuerdo con la afirmaciéon “La inteligencia artificial



empeorara la informacion que reciben los ciudadanos por parte de las administraciones

y de los medios de comunicacién” (5,90), disminuyendo de nuevo el grado de acuerdo,

a medida que aumenta el nivel de estudios de los encuestados.

Tabla 36. Grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones
Sexo Grupos de edad

M 18-29 30-49 50-64 +65

Media

Grado de acuerdo con la afirmacién "La

inteligencia artificial empeorara la

informacion que reciben los ciudadanos por 5,90 5,80 6,00 5,48 6,21 5,77 5,84
parte de las administraciones y los medios de

comunicacion"”

Grado de acuerdo con la afirmacion "Las

noticias falsas sobre politica provienen de la 3,88 3,69 4,06 2,79 3,74 4,01 4,62
extrema derecha"

Grado de acuerdo con la afirmacién "La

difusion de noticias falsas es mayor en los 3,45 3,24 3,65 2,95 3,41 3,37 3,90
ayuntamientos gobernados por la derecha"

Grado de acuerdo con la afirmacion “Cada vez

., L . 4, 4, 4,67 474 4,37 4,02 4,
hay mas noticias falsas contra las mujeres” 39 06 6 3 0 &

Tabla 37. Grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones
Grado de acuerdo con la
afirmacion "La Grado de acuerdo = Grado de acuerdo conla ' Grado de acuerdo
inteligencia artificial con la afirmacién |afirmacion "La difusion de con la afirmacion
empeorara la informacion "Las noticias falsas noticias falsas es mayor en "Cada vez hay mas

que reciben los sobre politica los ayuntamientos noticias falsas
ciudadanos por partede = provienen de la gobernados por la contra las
las administraciones y los extrema derecha" derecha" mujeres"
Nivel de estudios medios de comunicacién"
Sin estudios 6,67 6,67 9,33
Algunos afios de
estudios primarios 8,25 40 440 248
Estudios primarios 6,13 4,01 3,71 4,81
Estudios secundarios 5,87 3,85 3,36 4,75
FPlell 5,98 3,49 3,23 421
Estudios universitarios 5,75 4,02 3,44 4,00
Nc 6,00 6,00

Total 5,90 3,88 3,45 4,39
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4. Analisis del comportamiento electoral

Con respecto al comportamiento electoral de los encuestados en las pasadas

elecciones generales de 2023 (tabla 38), el 73,8% afirma haber votado por un partido

politico, mientras que un 13,2%, se abstuvo. El porcentaje de las personas que votaron

por una de las formaciones politicas aumenta a medida que lo hace la edad de los

encuestados, si bien es especialmente bajo el dato de participacién de los menores de

29 ainos (47,3%), ya que, aunque un 22,0% quiso votar, pero no pudo, probablemente

debido a la minoria de edad, otro 22,0% decidi6 abstenerse.

Tabla 38. Tipo de participacion en las elecciones generales de 2023

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Tipo de Vot6 por un partido 738 73,8% 71,5% 75,9% 47,3% 75,0% 80,4% 81,4%
participacion en se abstuvo 132 132% 13,4% 13,0% 22,0% 11,5% 10,2% 13,5%
las elecciones 546 en blanco/nulo 46 46% 56% 37% 6,0% 72% 38% 0,8%

generales de

2023 S:;? votar, pero no 76 7,6% 8,7%
Ns/Nc 8 0,8% 0,8%
Total 1000 100,0% 100,0%

6,6% 22,0% 57% 4,9% 4,2%

0,8% 2,7% 0,6% 0,8%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En cuanto al tipo de participacion en funcién

del nivel de estudios (tabla 39),

aquellos que en mayor proporcion acudieron a votar por un partido politico fueron los

que poseen estudios universitarios (85,0%), asi como aquellos con algunos afios de

estudios primarios (82,4%), situandose la proporcion de los votantes por una formacién

politica con un nivel de estudios distinto por debajo del 70%.

Tabla 39. Tipo de participacion en las elecciones generales de 2023 segun Nivel de

estudios
Tipo de participacion en las elecciones generales de 2023
Votoé por Se Votoé en Quiso
. votar, pero = Ns/Nc
un partido = abstuvo | blanco/nulo
no pudo Total
Nivel de Sin estudios 60,0% 40,0% 100,0%
estudios A
Algunos afios de 82,4% 11,8% 5,9% 100,0%
estudios primarios
Estudios primarios 69,0% 23,9% 3,5% 3,5% 100,0%
Estudi
stucios 66,4% 15,3% 6,9% 9,9%  15% 100,0%
secundarios
FPlell 65,1% 19,3% 5,5% 9,2%  0,9% 100,0%
Estudios
uctos 85,0% 5,2% 3,3% 6,0%  0,5% 100,0%
universitarios
Nc 100,0% 100,0%
Total 73,8% 13,2% 4,6% 7,6% 0,8% 100,0%
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Con respecto al recuerdo de voto de dichas elecciones generales (tabla 40), del
73,8% que afirma haber acudido a votar por un partido politico, un 31,3% decidié
decantarse por el PP y un 30,5%, por el PSOE. A gran distancia se sitian SUMAR (9,9%)
y Vox (8,3%). No obstante, cabe destacar que menos del 20% de los encuestados de
entre 18 y 29 anos optaron por votar al PP, situandose el resto de los grupos etarios por
encima del 30%. En contrapartida, mas de un 20% de los mds jévenes ha optado por
apoyar a Vox en las Ultimas elecciones, situdandose el resto de los grupos etarios por
debajo del 10%. Asimismo, mientras el PSOE recibe mds apoyos de los mayores de 50,
SUMAR pierde votos a medida que aumenta la edad de los encuestados, siendo su
principal nicho de votantes el mismo que el de Vox en cuanto a la edad se refiere
(21,1%).

Tabla 40. Recuerdo de voto de las elecciones generales de 2023

(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que afirman haber votado por un partido politico en las elecciones
generales de 2023)

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Recuerdo de PP 231 31,3% 30,3% 32,2% 19,7% 33,7% 31,0% 32,6%
voto de las PSOE 225 30,5% 31,4% 29,7% 25/4% 253% 33,8% 35,8%
elecciones Vox 61 83% 95% 7,2% 239% 9,6% 7,0% 2,1%
Eg;;’a'es de  sumar 73 99% 92% 10,5% 21,1% 10,3% 8,9%  6,2%
ERC 15 2,0% 06% 3,3% 14% 23% 19% 2,1%
JxCat-JUNTS 26 35% 58% 1,5% 46% 2,8% 4,1%
EH Bildu 2 0,3% 0,5% 0,4%  0,5%
EAJ-PNV 5 0,7% 06% 0,8% 0,8% 0,5% 1,0%
BNG 17 23% 0,6% 3,8% 3,1%  1,9%  2,6%
CCa 2 0,3% 05% 1,4% 0,4%
UPN 2 03% 0,6% 0,8%
otro 9 12% 14% 1,0% 0,4% 1,9% 2,1%
Ns/Nc 70 9,5% 10,1% 9,0% 7,0% 84% 9,9% 11,4%
Total 738 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

En funcion del nivel de estudios (tabla 41) es posible observar que a medida que
aumenta el nivel de estudios de los encuestados, disminuye el porcentaje de votos al
PSOE, aunque Vox, a diferencia de Sumar, recibe mds apoyos de aquellos que cuentan

con estudios primarios (12,8%).
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Tabla 41. Recuerdo de voto de las elecciones generales de 2023 segtin Nivel de

estudios

(Pregunta filtrada por aquellos encuestados que afirman haber votado en las elecciones generales de 2023)
Recuerdo de voto de las elecciones generales de 2023

JxCat- EH EAJ-

PP PSOE Vox SUMARERC

JUNTS Bildu PNV

BNG CCa UPN Otro Ns/Nc

Total

Nivelde Sin estudios 66,7%

estudios Algunos afios
de estudios 32,1% 57,1%

primarios

Estudi

studios 55 19%44,9% 12,8%

primarios

Estudios 5 50031,6% 8,6%

secundarios

FPlell 35,2% 26,1% 7,7%

Estudios 0 69625,4% 8,0%

universitarios

Nc 50,0%
Total 31,3%30,5% 8,3%

2,6%

11,5% 0,6%
12,7% 1,4%
10,3% 3,9%

50,0%
9,9% 2,0%

1,3%

2,3%

4,2%

2,6%

0,6% 2,9% 1,1%

1,4%

4,8% 0,6% 1,3% 2,6%

33,3%100,0%

10,7%100,0%

1,3% 2,6%100,0%

0,6% 6,9% 100,0%
11,3%100,0%
0,6% 2,3% 11,6% 100,0%

100,0%

3,5% 0,3% 0,7% 2,3% 0,3% 0,3% 1,2% 9,5% 100,0%

Por su parte, en cuanto al conocimiento de los lideres por parte de los

ciudadanos, estos conocen de forma abrumadora a los cuatro principales lideres

politicos estatales, con porcentajes superiores al 90,0% en todos los casos, siendo similar

también las valoraciones de Pedro Sanchez (3,73), Alberto Nufez Feijoo (3,74) y Yolanda

Diaz (3,59), aunque la valoracidn de Santiago Abascal es notablemente inferior (2,31),

tal y como se refleja en la tabla 42. Aunque no hay grandes diferencias en cuanto al sexo,

si es posible observar que a medida que aumenta la edad de los encuestados, empeora

la valoracion de Feijéo, siendo los mayores de 65 los que peor valoran a los cuatro

principales lideres politicos. Ademas, dejando a un lado a los encuestados sin estudios,

a medida que aumenta el nivel de estudios de los entrevistados, disminuye la valoracién

de Santiago Abascal (tabla 43).

Tabla 42. Conocimiento y valoracion de los lideres

L. Sexo Grupos de edad
Conocimiento Val.
M 18-29 30-49 50-64 +65
Conocimiento Pedro Sanchez Perez- 99,9% 3,73 3,58 386 357 376 400 3,29
de los lideres Castejon
Yolanda Diaz 92,0% 3,59 3,41 3,76 3,23 3,45 3,48 2,41
Alberto Nufiez Feijoo 96,3% 3,74 3,61 3,87 3,82 @ 3,47 3,59 2,11
Santiago Abascal 948% 2,31 241 221 4,46 3,85 4,16 1,72
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Tabla 43. Valoracion de los lideres segtin Nivel de estudios
Valoracion de los lideres

Pedro Sanchez Alberto Nufiez  Santiago

C:::eejzé-n Yolanda Diaz Feijéo Abascal
Nivelde Sin estudios 4,80 2,00 4,20 1,33
estudios 2:-?,::::;“05 de estudios 497 397 5,00 258
Estudios primarios 3,57 3,47 3,80 2,57
Estudios secundarios 3,85 3,57 3,86 2,46
FPlell 2,95 3,13 3,54 2,41
Estudios universitarios 3,99 3,84 3,66 2,08
Nc 9,00 9,00 2,00 0,00

En cuanto al recuerdo de voto de las elecciones generales de 2019, atendiendo
a la tabla 44, y en consonancia con el recuerdo de voto de 2023, un 24,0% afirma haber
votado por el PSOE y un 24,2%, por el PP, mientras que un 7,8% se decantd por Unidas
Podemos y un 6,2% por Vox. Si bien el PP vuelve a recibir menos apoyos de los menores
de 29 afios (12,7%), el voto a Vox aumenta a medida que disminuye la edad de los
encuestados. Por el contrario, a medida que aumenta la edad de los entrevistados, lo
hace el voto al PSOE, aunque UP recibe porcentualmente mas apoyo de los mas jévenes

(8,7%) y mayores (8,9%).

En funcién del nivel de estudios (tablas 45 y 46), los entrevistados que no cuentan
con estudios (40,0%), con algunos afios de estudios primarios (47,1%) o con estudios
primarios finalizados (40,7%) votaron mayoritariamente al PSOE. Por su parte, a medida
gue aumenta el nivel de estudios de los encuestados, se incrementa el voto a Unidas

Podemos, mientras que a medida que disminuye, lo hace el voto a Vox.
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Tabla 44. Recuerdo de voto de las elecciones generales de noviembre de 2019

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 [30-49 50-64 +65

Recuerdo de PSOE 240 | 24,0% 23,5% 24,5% 14,0% 21,6% 29,1% 28,3%
voto de las PP 242 242% 22,7% 25,6% 12,7% 26,1% 24,2% 28,7%
elecciones Unidas Podemos 78 7,8% 6,6% 89% 87% 69% 7,5% 8,9%
g;g:ra'es de ¢ 27 2,7% 2,9% 25% 13% 23% 3,4%  3,4%

Vox 62 62% 6,6% 58% 10,0% T7,5% 6,8%  1,3%

ERC-SOBIRANISTES 15 15% 0,4% 2,5% 2,0% 1,5% 1,7%

Mas Pais-EQUO 0,4% 0,4% 0,4% 0,7% 0,9%

En Comu Podem 2 0,2% 0,4% 0,4% 0,4%

JxCat-JUNTS 22 22%  33% 1,2% 2,3% 2,6%  3,0%

EAJ-PNV 0,7% 0,8% 0,6% 0,9% 0,8% 0,8%

EH Bildu 2 02% 0,4% 0,8%

Galicia en Comtin

(Podemos-EU-Mareas en 4 0,4% 0,8% 0,9% 0,4%

Comun)

CCa-PNC 1 0,1% 0,2% 0,4%

NA+ 0,2%  0,4% 0,6%

Otro 10 1,0% 0,6% 1,4% 0,3% 1,9% 1,7%

No tenia derecho a voto 56 56% 82% 3,1% 33,3% 0,9% 1,1%

Nulo 8 0,8% 1,6% 0,7%  2,0%

En blanco 13 13% 14% 12% 13% 2,0% 04% 1,3%

Abstencién 121 12,1%  10,7% 13,4% 13,3% 14,7% 9,4% | 10,5%

Ns 32 32% 2,1% 43% 3,3% 32% 3,0% 3,4%

Nc 52 52% 72% 33% 07% 52% 64%  6,8%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Tabla 45. Recuerdo de voto de las elecciones generales de noviembre de 2019 segun

Nivel de estudios (1)

Recuerdo de voto en las elecciones generales de noviembre de 2019

Mas = En
Unidas . ERC- . , | JxCat- EAJ- EH
PSOE | PP podemos € 5 Vo sopiranisTEs P2'S" oMY ;nts PNV Bildu
EQUO Podem
Nivel de Sinestudios  40,0%
estudios Algunos afios
de estudios 47,1% 26,5% 2,9%
primarios
LR 40,7% 22,1% 12,4%
primarios
Ectudi
QR 19,1%24,4%  6,9% 4,6% 3,8% 0,4% 0,8% 0,8% 2,3% 0,4%
secundarios
FPlell 19,7%234%  9,2%2,8% 8,3% 0,9% 2,8% 0,9%
Ectudi
studios ) 10 254%  10,9%2,2% 5,5% 3,3% 0,5% 2,7% 1,6%
universitarios
Nc 100,0%
Total 24,0% 242%  7,8%2,7% 6,2% 1,5% 04% 02% 2,2% 0,7% 0,2%
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Tabla 46. Recuerdo de voto de las elecciones generales de noviembre de 2019 segun

Nivel de estudios (l1)
Recuerdo de voto en las elecciones generales de noviembre de 2019

Galiciaen
Comiun cCa- No tenia En
(Podemos- NA+ Otro derecho Nulo Abstencion Ns Nc
blanco
EU-Mareas avoto
en Comun) Total
Nivelde Sin estudios 40,0% 20,0% 100,0%
estudios Algunos afios
de estudios 2,9% 2,9% 11,8% 5,9% 100,0%
primarios
Estudios
. . 0,9% 0,9% 3,5% 18,6% 0,9% 100,0%
primarios
E .
studios 0,8% 160% 1,5% 1,5% 11,5% 2,3% 3,1% 100,0%
secundarios
FPlell 0,9% 3,7% 0,9%  0,9% 19,3% 0,9% 5,5% 100,0%
E .
studios 0,5%  0,5%1,9%  1,6%05% 0,5% 6,8% 52% 7,9% 100,0%
universitarios
Nc 100,0%
Total 0,4% 0,1% 0,2% 1,0%  5,6% 0,8% 1,3% 12,1% 3,2% 5,2% 100,0%

Prestando atencidn a la autoubicacién ideoldgica, tal y como se observa en la
tabla 47, los ciudadanos se ubican en un 4,84, situandose los menores de 29 afios en

una posicion mas de derechas (5,17) que el resto de los grupos etarios.

Tabla 47. Autoubicacion ideolégica

i Sexo Grupos de edad
Media
H M 18-29 30-49 50-64 + 65
Autoubicacion ideolégica 4,84 4,90 4,78 5,17 4,86 4,68 4,78

Por su parte, en la tabla 48 se muestran las autoubicaciones ideoldgicas con
respecto al nivel de estudios. A pesar de que todas las autoubicaciones se establecen
entre un 4,50 y un 5,10, la ubicacién mas conservadora la ocuparian aquellos que han
cursado algunos afios de estudios primarios, y aquella ubicacidon que tiende mas a la

izquierda, las personas que carecen de estudios.

Tabla 48. Autoubicacion ideolégica segun Nivel de estudios

Nivel de estudios Autoubicacion ideolégica
Sin estudios 4,50
Algunos aiios de estudios primarios 5,03
Estudios primarios 4,77
Estudios secundarios 498
FPlell 5,01
Estudios universitarios 4,66
Nc 2,00

Total 4,50
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Con respecto al grado de confianza hacia las instituciones, siguiendo las tablas

49 y 50, se podria afirmar que los ciudadanos ni confian en gran medida ni desconfian,

independientemente del nivel de gobierno, aunque la institucidn que recibe un menor

grado de confianza es el gobierno estatal (5,02), disminuyendo la confianza a medida

gue aumenta el nivel de estudios. Por el contrario, la institucién que disfruta de un

mayor nivel de confianza es el gobierno local (5,94). No obstante, es posible observar

qgue el grado de confianza de las mujeres es superior al de los hombres en todos los

casos, al tiempo que son los mas jovenes y los mas mayores los que mas confian en las

instituciones.

Tabla 49. Grado de confianza hacia las instituciones
Sexo Grupos de edad

Media
M 18-29 30-49 50-64 +65
Grad_o de Grado c.ie confianza hacia 5.94 5,82 6,05 561 6.06 6,02 5,87
confianza Su gobierno local
Gradodeconfianzahacia ., | (.0 | 5o | 55g | 534 | 554 | 569
Su gobierno autonomico
Gradodeconfianzahacia ., ;o0 515 507 485 492 532
El gobierno estatal
Gradode confianzahacia .\, .. 5o 540 501 566 568
La Comision Europea
Tabla 50. Grado de confianza hacia las instituciones segun Nivel de estudios
Grado de Grado de Grado de Grado de
confianza hacia = confianza hacia = confianza hacia | confianza hacia
Su gobierno Su gobierno El gobierno La Comision
Nivel de estudios local autondémico estatal Europea
Sin estudios 4,33 4,67 6,00 4,40
Algunos aiios de estudios
N . 5,88 6,33 5,92 5,61
primarios
Estudios primarios 6,11 5,66 5,55 5,81
Estudios secundarios 6,03 5,55 5,33 5,45
FPlell 5,86 5,32 4,75 5,01
Estudios universitarios 5,92 5,49 4,71 5,49
Nc 2,00 2,00 10,00 8,00

Total 5,94 5,51 5,02 5,41
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5. Variables sociodemograficas

Atendiendo a las caracteristicas sociodemograficas de la muestra, se han de
comentar una serie de aspectos. En primer lugar, tanto el sexo como los grupos de edad
de los encuestados se corresponde con los datos del censo para el total del pais. Asi, el
total de entrevistados se encuentra conformado por un 48,5% de hombres y un 51,5%

de mujeres (tabla 51).

Tabla 51. Sexo de la persona entrevistada

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::J::l::i
Valido Hombre 485 48,5% 48,5% 48,5%
Mujer 515 51,5% 51,5% 100,0%
Total 1000 100,0% 100,0%

Con respecto a la edad de los encuestados, siguiendo la tabla 52, el grupo mas
representado es el de los individuos de entre 30 y 49 afios (34,8%), seguido de aquellos
con una edad comprendida entre los 50 y los 64 afios (26,5%) y los mayores de 65 afios
(23,7%). En concreto, el grupo poblacional minoritario y que, por consiguiente, se
encuentra en menor medida representado es el de los jévenes de entre 18 y 29 afios,

suponiendo tan solo un 15,0% del total.

Tabla 52. Edad de la persona entrevistada

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido ::t::::l::z
Valido 18-29 150 15,0% 15,0% 15,0%
30-49 348 34,8% 34,8% 49,8%
50-64 265 26,5% 26,5% 76,3%
+65 237 23,7% 23,7% 100,0%
Total 1000 100,0% 100,0%

Con respecto al nivel de estudios finalizados por los encuestados (tabla 53), la
mayoria manifiesta (36,6%) tener formacién universitaria, Formacion Profesional de
grado o1l (21,8%) o bien estudios secundarios (26,0%). A este respecto, no se observan
diferencias resefiables entre hombres y mujeres, salvo que una mayor proporcién de
ellos tiene estudios de FP (25,2% frente a 18,6%). Atendiendo a la edad de los
encuestados, las personas que afirman carecer de estudios tienen Unicamente mas de
65 afios, representando un 2,1% de dicho grupo de edad. De manera similar, las
personas con algunos afos de estudios primarios, o bien tienen entre 50 y 64 afos o

bien mas de 65. Si bien los cuatro grupos de edad recogen proporciones similares de



T 32

personas con estudios universitarios, la mayor concentracién se encuentra entre

aquellos de 50 a 64 afios, un 43,4% de los mismos.

Tabla 53. Nivel de estudios

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65

Nivel de Sin estudios 5 05% 0,6% 0,4% 2,1%
estudios i

Algunos anos de 34 34% 14% 52% 11% 13,1%

estudios primarios

Estudios primarios 113 11,3%  10,3% 12,2% 0,7% 12,4% 11,3% 16,5%

Estudios secundarios 262 26,2% 26,4% 26,0% 41,3% 18,4% 26,4% 27,8%

FPlell 218 21,8% 252%  18,6% 28,7% 29,6% 17,7% 10,5%

Estudios universitarios 366 36,6% 357% 37,5% 29,3% 39,7% 43,4% 29,1%

Nc 2 0,2% 0,4% 0,8%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Atendiendo a la situacién laboral de los encuestados (tabla 54), la mitad, un
52,1%, se encuentra trabajando en el momento en el que responden a la encuesta,
correspondiendo a un 58,1% de los hombres y a un 46,4% de las mujeres. En concreto,
se encuentra trabajando un 81,9% de las personas de entre 30 a 49 afios, un 57,3% de
los mas jovenes, de entre 18 y 29 afios, y un 55,8% de aquellos entre 50 y 64 afios. Como
cabe esperar, solamente un 0,8% de las personas mayores de 65 afios se encuentra en
activo. En cambio, de los mayores de 65 afios, la gran mayoria, un 85,7% estan jubilados
y un 8,0% son pensionistas. La mayor proporcion de trabajadoras del hogar, que supone

un 7,6% de (Unicamente) las mujeres, tienen entre 50 y 64 aiios, representando un 6,4%.

Tabla 54. Situacion laboral

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Situacion Trabaja 521 52,1% 58,1% 46,4% 57,3% 81,9% 55,8% 0,8%
laboral Estudiante 42 42% 62% 2,3% 28,0%
Tareas del hogar 39 3,9% 7,6% 1,3% 29% 6,4% 4,2%

Parado/a (busca su
primer empleo)

Parado/a (ya trabajo

10 1,0% 04% 16% 4,0% 0,6% 0,8%

80 8,0% 66% 93% 7,3% 11,2% 10,9%  0,4%

antes)

LA . 254 254% 260% 24,9% 19,2% 85,7%
(anteriormente trabajo)

Pensionista

(anteriormente no 40 4,0% 1,4% 6,4% 1,3% 1,1% 57% 8,0%
trabajo)

Otra situacion 12 12% 0,8% 16% 0,7% 23% 1,1%

Nc 2 02% 0,4% 0,8%

Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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En relacion con la religion de los encuestados (tabla 55), la mayoria se consideran

catdlicos, ya sean practicantes (25,2%), poco practicantes (26,1%) o no practicantes

(28,7%). La proporcion de ateos es del 17,0%. Si bien no se encuentran diferencias

resefiables entre hombres y mujeres, cabe destacar que el porcentaje de hombres

catdlicos practicantes es del 9,9%, mientras el de las mujeres asciende al 20%. Asimismo,

a medida que aumenta la edad, aumenta el porcentaje de ciudadanos que se definen

como catdlicos practicantes, al tiempo que a medida que disminuye la edad, aumenta

el porcentaje de los encuestados que se consideran catdlicos no practicantes o ateos.

Tabla 55. Religion

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Religion Catolico practicante 151 15,1% 9,9% 20,0% 6,0% 9,8% 13,6% 30,4%
Catolico poco 261 26,1% 254% 26,8% 20,7% 26,7% 28,3% 26,2%
practicante
Catolico no practicante 287 28,7% 30,5% 27,0% 24,0% 31,6% 29,8% 26,2%
Creyente de otra 18 1,8% 2,1% 16% 73% 09% 15%
religion
Indiferente 111 11,1% 13,8% 8,5% 18,7% 12,6% 8,3% 7,2%
Ateo 170 17,0% 17,9% 16,1% 22,0% 18,4% 18,5% 10,1%
Ns/Nc 2 02% 0,4% 1,3%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Por ultimo, y con respecto al nivel de ingresos netos mensuales que declaran

percibir los encuestados en su hogar, reflejado en la tabla 56, se observa que la mayoria

afirma disponer de unos ingresos medios de entre 1801 y 2400€ (13,7%), entre 2401y

3000€ (13,0%) o entre 1201 y 1800€ (10,7%).

Tabla 56. Nivel de ingresos

Sexo Grupos de edad
Frec. %
H M 18-29 30-49 50-64 +65
Nivel de De 301 a 600 €/mes 10 1,0% 1,9% 1,7% 0,8% 0,8%
ingresos De 601 a 900 €/mes 12 12% 02% 2,1% 0,9% 0,4% 3,4%
De 901a 1200 €/mes 71 7,1% 43% 9,7% 6,0 8,9% 6,4% 5,9%
De 1201 a 1800 €/mes 107 10,7% 122% 9,3% 12,0% 9,2% 9,1% 13,9%
De 1801 a 2400 €/mes 137 13,7% 14,0% 13,4% 8,7% 13,5% 14,7% 16,0%
De 2401 a 3000 €/mes 130 13,0% 15,1% 11,1% 4,7% 16,4% 17,0% 8,9%
De 3001 a 4500 €/mes 73 7,3% 85% 6,2% 8,0% 8,6% 7,9% 42%
De 4501 a 6000 €/mes 46  46% 49% 43% 33% 52% 6,0% 3,0%
Mas de 6000 €/mes 29 2,9% 4,1% 1,7% 2,7% 3,7% 3,8% 0,8%
Ns/Nc 385 38,5% 36,7% 40,2% 54,7% 31,9% 34,0% 43,0%
Total 1000 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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6. Conclusiones

Tras el analisis descriptivo de los resultados del estudio demoscdpico es posible
establecer una serie de conclusiones. Atendiendo, en primer lugar, a la valoracién que
hacen los encuestados de la situacidon econdmica, valoran mejor su propia situacién
econdmica (5,95) que la de Espaia, ya sea presente (4,91) o futura (4,60). En concreto,
se observa como las percepciones empeoran a medida que disminuye la edad de los
entrevistados. Con respecto a la situacién politica, los ciudadanos perciben ligeramente
mejor la situacion presente (3,37) que la prospectiva (3,28). En consonancia con lo
anterior, la problemdtica que los encuestados consideran mas importante es la clase
politica (50,0%), mientras que la segunday la tercera posicion la ocupan temas de indole
econdmica: el desempleo (38,4%) y la economia (30,9%), por delante de temas como la
inmigracion, la vivienda, la sanidad y la educacion.

En segundo lugar, en lo que atafie al consumo de los medios de comunicacién
tradicionales y de las redes sociales es posible extraer una serie de consideraciones.
Comenzando por los medios de comunicacién tradicionales, la television es el medio por
el que los encuestados siguen en mayor medida la informacién politica, pues casi un
60% de los ciudadanos reconocen hacerlo todos o casi todos los dias, siendo los canales
de televisién mas visionados La 1 (29,4%) y Antena 3 (24,8%).

El segundo medio tradicional mediante el cual los ciudadanos siguen la
informacién politica es la prensa. Mds de un 40% de los encuestados afirma seguir la
informacidn politica todos o casi todos los dias a través de los periddicos, especialmente
El Pais (19,2%), seguido por El Mundo (8,7%), La Vanguardia (6,1%) y el ABC (5,9%),
pudiendo observarse diferencias en cuanto al formato de lectura: el formato digital se
impone como el mas demandado, relegando el papel a los lectores de mayor edad.

En cuanto al seguimiento de la informacion politica a través de la radio, un 43,1%
de los encuestados reconocen no hacerlo nunca o casi nunca, aunque el 38,3% afirma
seguir dicha informacién todos o casi todos los dias, siendo las emisoras mas escuchadas
La Ser (16,3%), Cope (11,9%) y Onda Cero (11,4%). Cabe destacar, ademas, que casi un
70% de los menores de 29 afios no se informa nunca o casi nunca a través de este medio,
en contraposicion con los mayores de 65 afios, de los cuales mas del 40% lo hace todos

o casi todos los dias.
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Continuando con el empleo de internet como medios para informarse sobre
politica, la mayoria (46,6%) lo emplean todos o casi todos los dias, aunque se observan
diferencias en cuando al sexo: un 51,8% de hombres frente a un 41,7% de mujeres; y a
la edad, pues a medida que aumenta la edad, desciende el uso de internet para tal fin.

Mas concretamente, en lo que respecta a las redes sociales, un 58,9% de los
entrevistados afirma ser usuario, aunque, de estos, solamente el 32,2% reconoce seguir
la informacion politica a través de estas. La brecha etaria que ya se observaba en el
empleo de internet se hace mas acusada en el manejo de las redes sociales, ya que
mientras un 91,3% de los jovenes entre 18 y 29 afios son usuarios habituales, solamente
un 20,7% de las personas mayores de 65 se encuentra en las redes. Asi, si bien es cierto
gue son los mas jovenes los que mas emplean las redes sociales para informarse sobre
politica, este patrén puede deberse al propio perfil de usuario de las redes. Ademas, es
posible identificar distintos targets etarios para las diversas redes sociales: mientras
Facebook es una red social empleada en mayor medida por los grupos de mayor edad,
Instagram y, en especial, Tiktok se nutren de los usuarios mas jovenes.

Por consiguiente, el andlisis de consumo de los medios de comunicacidn
tradicionales, internet y redes sociales revela una brecha generacional: los mds jovenes
parecen abandonar la television, la prensa vy, sobre todo, la radio para informarse sobre
politica en favor de medios mds novedosos como lo son internet y las redes sociales.

En lo que respecta a la opinidn de los encuestados sobre el ambito en el que mas
se generan noticias falsas, la mayoria (67,3%) sefiala al estatal, pero no parece tan
latente la necesidad de regulacién estatal sobre los medios de comunicacién
tradicionales y digitales para evitar noticias falsas y la desinformacién (4,20). Tampoco
se muestra un gran acuerdo con respecto a las afirmaciones relacionadas con las noticias
falsas: “La difusidn de noticias falsas es mayor en los ayuntamientos gobernados por la
derecha” (3,45), “Las noticias falsas sobre politica provienen de la extrema derecha”
(3,88) o “Cada vez hay mas noticias falsas contra mujeres” (4,39). Ahora bien, los
encuestados se encuentran mads de acuerdo con respecto a que “La inteligencia artificial
emporara la informacion que reciben los ciudadanos por parte de las administraciones
y de los medios de comunicacién” (5,90).

En tercer lugar, al observar el comportamiento electoral de los ciudadanos, un

73,8% afirma haber votado por un partido en las pasadas elecciones generales de 2023,
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mientras que un 13,2% optd por la abstencién, en mayor medida aquellos entre los 18
y los 29 afios (22,0%). Concretamente, un 31,3% admite haber votado al PP y un 30,5%
al PSOE, un 9,9% por SUMAR y un 8,3%, por Vox. No obstante, por grupos de edad, es
posible observar cdmo los mds jovenes son los que se encuentran mas disponibles a ser
captados por las fuerzas politicas mds nuevas: un 21,1% de los encuestados de entre 18
y 29 afos votd a SUMAR y un 23,9%, a Vox, porcentajes muy superiores a los que estas
formaciones consiguen en los otros grupos etarios, donde no superan el 10% de los
apoyos. Estos resultados se encuentran en consonancia con el recuerdo de voto en las
elecciones generales de 2019, siendo la autoubicacion ideolégica media de los
encuestados de un 4,84, situdndose ligeramente mds a la derecha los menores de 29
afos (5,17) que el resto de los grupos etarios.

En cuanto al liderazgo, son similares las valoraciones de Pedro Sanchez (3,73),
Alberto Nufiez Feijéo (3,74) y Yolanda Diaz (3,59), pero notablemente inferior la
valoracion de Santiago Abascal (2,31).

En ultima instancia, aunque los individuos no confian ni desconfian de una
institucion en concreto, aquella que recibe un menor grado de confianza es el gobierno
estatal (5,02) y la que, por el contrario, en la que recae un mayor grado de confianza,
gobierno local (5,94). No obstante, se puede observar que las mujeres confian en mayor
medida en las instituciones que los hombres, y que el grado de confianza es mayor tanto

en los mas jovenes como en los mayores de 65 afos.
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7. Ficha técnica

Tabla 57. Ficha técnica

Ambito Espafia

Universo Poblacién mayor de 18 afios

Tamaiio de la muestra 1000

Afijacion Proporcional (cuotas por sexo y edad)

Procedimiento de
Error muestral

Fecha de realizacion

Eleccidn Gltima de las unidades de forma aleatoria proporcional

Nivel de confianza 95,5% (2 sigmas), supuesto mas desfavorable p =
q y o error asociado de +3,1%

Entre el 1y el 15 de julio de 2024
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